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1.GIRIS

Bir gercek ve efsane karisimi olan tarihi ile zeytin adaci orjin bakimindan blyik bir gesitlilik
gostermektedir. Kokeni ne olursa olsun bu adac her zaman baris, verimlilik, glic ve temizligin sembolii
olmustur (P.Viola, M.Audisio, 1986). Zeytin agacinin en 6nemli Griini olan zeytinyadi ise insanoglu
tarafindan “Sivi Altin” olarak nitelendirilmis, 6nceleri sadece yakit olarak kullanilirken, daha sonra
insan beslenmesindeki vazgecilmez yerini almistir.

Zeytinyadi, zeytin meyvesinin (yaglik zeytinin ) preslenmesi ile elde edilen, bitkisel yaglar
icerisinde fiziksel yontemlerle dogal olarak iiretilebilen tek yagdir Zeytinyag herhangi bir
kimyasal islemden gegirilmeden (retilebildidi igin tlketilirken de vitamin varlidini, temel yag asitlerini
ve diger besleyici 6nemdeki naturel maddeleri muhafaza edebilme 6zelligine sahiptir.

Baslica enerji kaynagi olan yaglar, insan viicudunun biyolojik ihtiyaclan icin diyetle alinmasi zorunlu
olan en 6nemli alti besin dJesinden biridir. Saglikl bir beslenmede, “Giinlik enerji ihtiyacinin %30-
35'ini yadlar karsilamali ve cesitli yadlan (az doymamis, doymus ve cok doymamis yag) esit oranda
icermelidir” denilmektedir.. Yadlar icerisinde yer alan zeytinyadinin her zaman 6zel 6nemi vardir ¢inki
zeytinyadi yiksek tekli doymamis yag asidine (oleik asit) sahip ve antioksidanlarca (E-vitamini ve
fenolik bilesenler) zengindir (Gimeno ve ark.2002).

Geleneksel Akdeniz beslenme modelinde temel 6zellik; glinliik kati ve kirmizi et tiketiminin disik, st
ve sit Urinleri, tahil, kuru baklagil, sebze ve meyve tiiketiminin yliksek olmasi ve yag olarak da
zeytinyadinin kullanilmasidir (Sekil 1). Saglik ve lezzeti bir araya getiren ve Akdeniz mutfadi tarafindan
sunulan bu modelde, major antioksidan fonksiyonuna sahip bilesenlerin zeytinyadi ile sebze ve
meyvelerde bulunmasi dikkat cekmektedir. Bu bilesenler zeytinyadinin yararl maddeleri olarak onun
daha cok kiiglk bilesimlerinde yatan alfa-tokoferol, karoten ve polifenoller olarak adlandiriimaktadiriar.
Bu bilesimler oksidasyonu onleyerek serbest radikallerin olusumunu engelledigi icin kalp-damar
hastaliklan riskini de azaltmaktadirlar (Ames ,1983).

ekil 1. Geleneksel Akdeniz Diyet Piramidi

Ayda birkag kere
fwepa S rrakfsrsroa

Yagsiz kirmzr et ofmak sarfyla daha sk}

Tathlar SR i

Lo ftaca rEa ore
Yumurta a— J_,.&\ i G
Kames haywandan i 2,

Balik
Zeytinyad we
Eewtin

Pasnin, yogurt ve
diger sGt aranleri

Baklagiller,
vemisler S

Meywe 40 e
Seb e e P

Kaynak.. Fritsche, S;. Rijken P.,(2003)

! Tarimsal Ekonomi Arastirma Enstitiisti - ANKARA
2 Zeytincilik Aragtirma Enstitiisii - iIZMIiR



Zeytinyadinin g¢ocukluktan yasliliga yasamin her déneminde insan saghigini bir cok agidan olumlu
etkilemektedir. Ana sitli olarak da adlandiran zeytinyadinin ayrica yiiksek tansiyon, kolestrol, damar
sertligi, mide ve badirsak Ulserleri, romatizma, safra kesesi, karacier bozukluklari, kansizlik, bazi
romatizma, badirsak ve cilt hastaliklarini tedavide yizyillardir kullanildigi bilinmektedir (Z.Can,1994).
Bu nedenle, tiiketiminin artiriimasi dnerilen mutlak gidalar icerisinde zeytinyagi, meyveler, sebzeler
ve kirmizi sarap ile ayni kategoride yer almaktadir.

2. Diinya Zeytinyagi Tiiketimindeki Gelismeler, Bu Gelismeyi Destekleyen Calismalar Ve
Tiirkiye Zeytinyag Tiiketimindeki Degisimler

2.1. Diinya Zeytinyag Tiiketimindeki Gelismeler

Diinya‘da en fazla sirasi ile %28 soya yadi , % 21 palm (hurma) yadi , % 14 kolza yadi tiiketilirken,
%3 ile zeytinyadi en az tiiketilen bitkisel yaglar grubunda yer almaktadir (Grafik 1). Avrupa
Birligi Ulkelerindeki bitkisel yag tiiketim tercihleri genel anlamda diinya (lkeleri tercihleri ile
karsilastirildiginda farkliliklar goriilmektedir. Zeytinyagi diinyada en az tiiketilen bitkisel yaglar
icerisinde yer alirken, Avrupa Birliginde %15.2 tiiketim orani ile aycicedi, soya, kolza ve palm
(hurma) yadindan hemen sonra besinci sirada tiiketilmektedir. Bu farkliik, énemli zeytinyadi Ureticisi
ve ayni zamanda tiiketicisi (lkeler; Ispanya, Italya, Yunanistan, Fransa ve Portekizin ABne
tyeliklerinden kaynaklanmaktadir (Grafik 2).
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Grafik 2- AB Ulkelerinde Bitkisel Yag Tiiketimi
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Zeytin bitkisinin yetistirilmesi iklim faktorleri ile sinirl oldugdu igin, zeytinyadi tretimi daha gok Akdeniz
iklimi gosteren (lkelerde yapiimaktadir. Diger yandan zeytinyadi (retiminin bazi bdlgelerle sinirh
kalmasi, kendine has tadi ve yiiksek maliyeti ile onu Uretildigi bolgelerde tiiketilir hale getirmistir. Bu
nedenle de en fazla zeytinyad tiiketenler ilkeler Akdeniz lilkeleridir (Sekil 2).

Sekil 2. Diinya’da Zeytin Yetisiriciligi Yapilan Ulkeler
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Zeytinyadinin Akdeniz Ulkelerindeki Uretim ve tiketim yogunlugu 1956 yilinda Birlesmis Milletler
biinyesinde, Uluslararasi Zeytinyadi Anlasmasinin imzalanmasina gerekge teskil etmistir. Bu anlasma
1959 yilinda Uluslararasi Zeytinyadi Konseyinin kurumlasmasina, yani Uluslararasi Zeytinyagi
Konseyinin (UZK) kurulmasina neden olmustur.

Uluslararasi Zeytinyadi Konseyine (ye biiylik Uretici llkeler ayni zamanda AB'ne lye biyik Uretici
ulkeler oldugu igin, diinya zeytinyad tiiketiminin yaklagik %85'i AB (lkelerinde gergeklestirilmektedir.
Onemli bir konu ise Ispanya, Italya ve Yunanistan'in diinyanin en biiyiik zeytinyad tiiketicisi ilkeleri
kabul edildigi ve AB zeytinyad tiiketiminin %90’nini bu Ulkelerin karsiladigidir.

Tiirkiye ise diinya zeytinyad tretiminde; ispanya, Italya, Yunanistan ve Tunus'tan sonra 5. sirada yer
alirken, tiiketimde Suriye’nin gerisinde ancak 6.sirada yer almaktadir (Grafik 3) (Grafik 4).

Grafik 3. Diinyada Ve Avrupa Birligi'nde Zeytinyag: Uretimi (1990-2002)
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Grafik 4- Diinyada Ve Avrupa Birligi'nde Tiiketim (1990-2002)
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Diinya'da son yillarda zeytinyadi Ureten tiiketici Ulkeler disinda ABD, Kanada, Japonya, Avusturalya ve
Arjantin’in  zeytinyadi tiiketimine bagsladiklari ve bu miktarin her yil artma edgiliminde oldugu
gorulmektedir (Grafik 5).

Grafik 5- Diinya Toplam Zeytinyadi Tiiketiminde Ulkelerin Durumu (1990-2002)
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Saglikh bir insanin yilda 20-25 kg yag tiiketmesi gerektigini belirten uzmanlar, Turk halkinin 14-17 kg
tikettigini ve bu miktarin, 1 kghr zeytinyaginin, 1 kg'm tereyadimin, 6 kgni margarinin, 8 kg'ni ise
diger bitkisel sivi yadlardan olustugunu ifade etmektedirler. Onemli zeytinyad (reticisi (lke
konumunda olan Tiirkiye'de kisi basina zeytinyadi tiiketimi 1 kg iken, diger 6nemli Gretici Ulkelerden
Yunanistan'da 21kg, italya’da 11,5 kg, Ispanya’da 13 kg, Tunus'ta 8 kg'dir. Son vyillarda kisi basina
yillik zeytinyadi tiketimi, tiiketime yeni alisan ABD ve Avusturalya’da 1 kg'a ulasmistir (Grafik 7).
Grafik 6- Diinyada Kisi Basina Zeytinyag: Tiiketimi (kg/kisi/yil)
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Diinya verileri incelendiginde, kisi basina tiiketimde oldugu gibi toplam zeytinyadi tiiketiminde de,
yavas, fakat emin adimlarla ilerleyen bir artigin gdze carptigi gorilmektedir (Grafik 8).
Grafik 7- Diinyada Zeytinyagi Tiiketiminin Gelisim Seyri
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Bu artista; ABD, Kanada, Japonya, Avusturalya, Isvicre gibi kisi basina geliri yiiksek yeni tiiketici
tilkelerle; Arjantin, Brezilya, Meksika ve hatta Iran gibi zeytinyadi (iretimine yeni baslayan ya da var
olan Gretimlerini hizlandiran Ulkelerin tiiketimlerindeki olumlu degisimlerin etken oldudunu ifade etmek
yanlis olmayacaktir.

Zevtinyadi tiketiminin _son 10 yildan bu vyana (retici-tliketici ve valnizca tiiketici Ulkelerindeki
dedisimlerini ise asadidaki gibi nitelendirmek mimkiindiir:

« Ispanya, italya ve Yunanistan'da yavas ve kalici,
« ABD, Kanada, Avusturalya, Japonya, Isvicre, Almanya, Israil ve Urdiin‘de diizenli yiikselen,
e Rusya ve Libya‘'da inis-cikiglarla dengeyi saglayan,

« AB Ulkeleri icerisinde; zeytinyadi tiiketiminde daha dnce dnemsenmeyen Almanya, ingiltere ve
Belcika-Liksemburg’da adir ve giivenli;

« Hollanda, Danimarka ve irlanda’nin ise umulmadik bir bicimde kisi basina tiiketiminde olumlu
yonde farkliliklar oldugu goriilmektedir.

2.2, Diinya Zeytinyagi Tiiketimindeki Gelismelerin Nedenleri Ve Gelismeyi Destekleyen
Calhismalar

Diinya’daki gelismenin nedenleri ve gelismeyi destekleyen calismalari, AB ve UZK'nin parasal katkilari
ile bu parasal katkilarin kullanilmasini etkili kilan kurumsal olusumlarin ¢alismalan seklinde 6zetlemek
mumkdnddr.

2.2.1. Avrupa Birligi'nin Cabalari:

Zeytinyad: tiiketimi ile ilgili gelismeler ilk kez , 1970’ yillarin sonuna dogru Italya’nin zeytinyag
tiketimindeki dists ile glindeme gelmistir. Birlik bu amagla s6z konusu yillarda tiketim yardim sistemi
diizenlenmesini olusturmustur. Bu diizenleme Diinya Ticaret Orgiitii taahhiitleri cercevesinde 1998-
2004 kampanya dénemlerinde yurirlikten kaldinhincaya dek uygulanmistir.

Avrupa Birligi Uretici-tiiketici Gye Ulkelerdeki tiketim vyetersizligi sorununu Ortak Tarim Politikasi
cercevesinde ¢dziimlemeye calisirken, bir yandan da Uretici olmayan Uye Ulkelerde tiiketimi arttirma
calismalarini baslatmistir. Bu nedenle, AB 6zellikle 1980 sonrasinda tiiketimin artirilmasi igin, asagidaki
alti promosyon programini farkl ilkelerde ve kademeli olarak artan fonlarla gergeklestirmistir.
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Bu fonlar:
¢ 1981-1982 yillari arasinda = 2,5 milyon Ecu (Almanya,Belcika, Fransa, Ingiltere,italya)
¢ 1983-1984 yillan arasinda =3,7 milyon Ecu ( 10 Birlik Ulkesi)
¢ 1985-1986 yillar arasinda = 4 milyon Ecu (Almanya, Fransa, Ingiltere, Italya, Yunanistan)

¢ 1988-1990 yillari arasinda = 13,9 milyon Ecu (Almanya, Belgika, Fransa, Ingiltere, Ispanya,
Italya, Portekiz, Yunanistan)

¢ 1991-1993 yillar arasinda = 34,6 milyon Ecu ( Birlik Ulkelerinin Tumii)
¢ 1995- .. = 30 milyon Ecu ( Birlik Ulkelerinin Tumii)
(AB 1 Ocak 1995'te Birlige yeni katilan Ulkeler icin ayrica bir biitce planlamaktadirlar).

Zeytinyadi tiiketiminde Birligin ylrittigli promosyon kampanyalarinin istatistiksel gostergeler disinda
kesin sonuglar belirlenememesine ragmen, zeytinyadi icin yeni ve olumlu bir imaj olusturulmasi
saglanmis, kati ve diger bitkisel yaglar tiketmeyi siki bir aliskanlik haline getiren (retici olmayan
tlkelere zeytinyadi tanitilmis ve bu Ulkelerde tercih edilir hale getirilmistir.

2.2.2. Uluslararasi Zeytinyagi Konseyinin Cabalari:

Uluslararasi Zeytinyadi Konseyi 6zellikle zeytinyadi Gretimini, tiiketimini ve ticaretini arttirmak amaci ile
kuruldugu icin, promosyon calismalarinda konunun sosyal boyutuna da fazla 6nem vermistir.
Olusturulan fon, AB, Konseye Uye Ulkeler, Goniilli Katkilar ve Badislar ile sadlanarak, Kamuoyu
Yaratan Sahsiyetlerin programli calismalari ile tiiketiciye farkli yollardan ulasilarak zeytinyadi
tiketme bilinci olusturulmaya calisiimstir.

2.2.2.1. Maddi Kaynak Kullanimi

Diinya zeytinyad: tiketimindeki gelismenin nedenleri arasinda UZK'nin 1984 yilindan bu yana yiksek
alim glici bulunan piyasalarda 6zendirici faaliyetlerini yodunlastirma cabasi yer almaktadir. UZK
tarafindan baslatilan bu tiketim kampanyasi, AB tiiketim kampanyasi ile benzer yillarda fakat dzellikle
bazi secilmis Ulkelerde yapilmistir.

Tiketim Kampanyalari:

1983-1984 yilinda ABD'de,
1998-1999 yilinda Brezilya'da,
1998-1999 Tayland ve Tayvan'da,
1989-1990 yilinda Avusturalya’da,
1990-1991 yilinda Japonya’da,
1993-1994 yilinda Kanada’'da,
1994-1995 yilinda Arjantin'de,
2000-2001 yilinda Cin‘de,

2002 yihinda Meksika'da baslatilmistir.

Bu donemlerde baslica katki, genis kapsamda Avrupa Birligi, daha dar kapsamda ise ticari kuruluslarin
yer aldigi promosyon faaliyetleri ile saglanmistir.

Uluslararasi Zeytinyadi Konseyi,
1990 yilinda 2,5 milyon Dolar
1991 yilinda 4,8 milyon Dolar
1992 yilinda 5,9 milyon Dolar
1993 yilinda 5,6 milyon Dolar
1994 yilinda 5,1 milyon Ecu
1995 yilinda 5,6 milyon Ecu

olarak her yil giderek artan miktarlarda ayrilan fonlarla bu promosyon calismasini devam ettirmistir.



2.2.2,2 Kamuoyu Yaratan Sahsiyetlerin Cabalan

Zeytinyadi tiiketimi konusundaki yapilan promosyon calismalari, dzellikle UZK'nin sagladigi maddi
destekler, genellikle halkla iligkiler kavrami tarzinda olup tiketicilere onlarin kanali ile ulasan
“Kamuoyu Yaratan Sahsiyetler” (izerinden yiritilmektedir.

Kamuoyu yaratan sahsiyetler, tiiketici edilimi ve davranisi lizerinde dogrudan etkisi olan;
e @Gida, gastronomi ve beslenme konularinda medya uzmanlari (televizyon, radyo, yazil basin),
e Yemek kitaplan yazarlari ve yayimcilari,
e Taninmis ascl ve lokanta sahipleri,
e Beslenme ve diyet uzmanlari,
o Doktorlar ve
e Arastirmacilardan olusmaktadir.

Konsey tiiketim mesajini ve tiiketimin faydalarini anlatmak icin bu gruplarla daima ileriye donik
badlantilar kurarak vermekte ve bu badlamda tiiketiciye yonelik mesajlar; insan saghdina olan etkileri
ile Akdeniz mutfaginin 6zendirilmesine calisiimaktadir.

Kamuoyu yaratan sahsiyetler ile ilgili baglantilar;
e Ziyaretler Ve Bireysel Davetler,
o Literatir Olusturulmasi Ve Génderilmesi,
o Konferans, Seminer Ve Yemek Seanslari Organizasyonu (Tadim Panelleri),
« Bilimsel Toplantilarin Organizasyonu,
« Ulusal Hikiimetlerle iliskiler,

o Enstiti Ve Vakiflarla Isbirligi ile diizenli olarak yapilan pazar arastirmalari kapsaminda
saglanmaktadir (Diinya Zeytin Ansiklopedisi 1997).

Bu baglamda tlizerinde 6nemle durulmasi gereken bir konu da (ye Ulkelerin hem Konsey hem de AB
promosyon faaliyetlerinden vyararlandiklari ve bu iki faaliyete ilave olarak kendi imkanlar ile
olusturduklari promosyon calismalarini da beraber yiriittiklerinin bilinmesidir.

Bunun disinda konu bazi tilkeler tarafindan de ciddiyetle ele alinmaktadir. Ornegin bu konuda UZK ve
yardimi olmaksizin AB Kibris Rum Kesimi'nde zeytinyadi tiketiminin arttinlmasi daha dogrusu
zeytinyadina aliskanlik kazandiriimasi icin; hedef kitle cocuklar olarak belirlenerek, ev-anne; okul-
ogretmen, kilise-rahibe; huzur evleri-yashlar dortgeninde kalict ve etkileyici promosyon
calismalar yapilmaktadir (Tunalioglu, 2003).

2.3. Tiirkiye Zeytinyag: Tiiketimindeki Degisimler

Turkiye'de zeytinyad tiiketimi Uretimdeki periyodisiteye paralel, var-yok yillar arasinda inigli —cikish bir
egilim gdstermektedir. Keza tiketimin niifus artisgina paralel kisi basina giderek azalan bir egilim
gosterdigi de izlenmektedir (Miran; Tunalioglu. 1996) (Grafik 9) (Grafik 10).

Burada onemle vurgulanmasi gereken bir diger konu ise Tiirkiye'de tiiketim istatistiklerinin yeterli
olmadiginin bilinmesidir. AB'nin biyik Uretici Ulkelerinde tiiketiciye ait inanilimaz detayl veriler var
iken, Tiirkiye'de ciddi tiiketim arastirmalar heniiz mevcut degildir ve kisi basina tiiketim
toplam tiiketimden olsa olsa yontemi ile hesaplanmaktadir. Bu durum Tirkiye zeytinyadi tiiketiminde
bilinen yanlisliklardan sadece birisidir.

Gercekte Tirkiye'de zeytinyadi tiiketimi; Uretildigi bolgelerin yoresel aliskanliklari ya da diger bitkisel
yadlarla arasindaki fiyat makasiyla sinirlidir. Fakat son yillarda diinyada da oldugu gibi saglikl yasam
kosullarina ilgi duyan Tirk halki, Akdeniz Diyeti gercevesinde yeni beslenme aliskanliklari edinmekte,
zeytinyad orta gelir diizeyi izerindeki kesimin disinda da yavas yavas tiiketiimeye baslaniimaktadir.



Grafik 8- Tiirkiye'de Zeytinyagi Tiiketimi
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Grafik 9- Tiirkiye'de Kisi Basina Zeytinyadi Tiiketimi
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Kaynak: http:// www.internationaloliveoil.org ve DIE verilerinden yararlanilarak hazirlanmistir.

Tlrkiye'de rakamsal veriler her ne kadar zeytinyadi tiiketiminin artma egiliminde oldugunu
gostermiyorsa da, son on yillk dénemde Tiirk tiiketicisinde zeytinyad konusunda bilinglenmenin
oldugu ve bu bilinglenmenin her gegen giin arttigini ifade etmek mimkindir. Her ne kadar bu
bilinclenmenin yetersiz oldudu disiinilse de reklamlarin, giderek yayginlasan kiigiik yada blyik
modern aligveris merkezlerinin artisi ve séz konusu bu alanlarda, i piyasada s6z sahibi kurum ve
sirketlerin tiiketiciyi 6zendirici ambalaj ve hediyeli satislarinin etkisi oldugu ifade edilebilir. Tirk halk
her gecen giin zeytinyadi tiiketme bilincine sahip olmakta ve maddi imkanlan elverdigi olciide artik
zeytinyadi satin almaktadir.

3. Sonug: Tiirkiye Zeytinyadi Tiiketiminde Beklenilen Ve Istenilen Degisim, Oneriler

Turkiye zeytinyadi i¢ tiiketiminde ciddi anlamda sorunlar oldugu gercegdi istatistiksel verilerle de
desteklenmektedir. Sorunlarin tespit edilmis olmasi ¢6zim O&nerilerini de her zaman beraberinde
getirmektedir. Son yillarda Tiirk halkinda saghkl yasama ig giidiisii ve zeytinyagi pazarlama
tekniklerindeki gelismeler her ne kadar Tiirk tiiketicisini olumlu etkilemekte ise de bunun
tilkketimi arttirmada yeterli oldugunu ifade etmek miimkiin degildir. Bu anlamda yapilmasi
gerekenlerin bir organizasyon altinda degerlendirilmesi ve sorumlulugun bir olusuma verilmesi en



dogrusudur. Diger (lkelerin ozellikle 1980 sonrasinda zeytinyadi tiiketimini arttirma basarilarinda
sadece kendi biinyelerinde olusturduklari promosyon calismalarinin degil AB ve Uluslararasi Zeytinyadi
Konseyi'nin de yardimlari oldugudur. Tirkiye'nin su anda bu tiir bir sansa sahip olmadidi diistindlirse
bu tarz bir calismayi kendi imkanlari ile yapmasi gerektigidir. Bu konuda en biyiik umut Tirkiye'de
Ulusal Zeytin ve Zeytinyadi Konseyinin kurulma calismalarinin baslamis olmasidir.

Bu Konseyin kurulmasi gerceklestirilebilirse, Tlirkiye'de zeytinyadi tiketimini arttirmaya yénelik
oncelikli calismalarr arasinda ;

1. Uretim -Tiiketim Dengesinin Kurulmasi: Tiirkiye zeytinyagi Uretiminde var-yok yillari
arasindaki diizensizligin alinacak teknik tedbirlerle mutlaka dengelenmesi ve ciddi bir stok sisteminin
devreye girerek Uretim-tiiketim dengesinin saglanmasi gerekmektedir.

2. Kaliteli Uretim: Bu konu 6zellikle zeytinyaginin kendine has koku ve tadina alisik olmayan
tiketiciler icin 6nem tasimaktadir. Yadhk zeytinin hasadindan zeytinyadi (retimine hatta
paketlenmesine kadar gegen asamalarda damak tadini olumsuz etkileyecek etmenlerden kaginiimalidir.

3. Tanitim: Tiiketimin arttiriimasi icin belkide en énemli unsurlardan birisi Griindn tanitilmasidir. Yilin
belli zamanlarinda halka acik olarak zeytinyagl yemek giinleri, fuarlar, dansh festivaller, kermesler,
yarismalar diizenlenmesi; hatta son vyillarda insanlarin dodaya olan Ozlemlerinden yola gikilarak
ekolojik zeytin ciftlikleri olusturularak insanlarin misafir edilmesi, bilimsel anlamda ise sempozyumlar,
toplantilar, paneller, kongreler yapilarak basin yardimi ile tiiketicinin ilgisinin ¢ekilmesi gerekmektedir.
Bugtin bu konuda Ttirkiyede ciddi anlamda yetersiziikler oldugunu ifade etmek yanlis olmayacaktir.

4. Gocuklarin Anneleri ve Ogretmenleri Yoluyla Egitilmesi: Cocuklar gelecek; anneler ise
gelecedi hazirlayan ve aileyi yoneten bireylerdir olgusundan yola cikilarak Anne-Cocuk belki de Okul
(Ogretmen)-Cocuk ikilisi arasinda siki editim programlari diizenlenmesi kesinlikle etkili olacaktir.
Diger toplum bireylerine gore cocuklarin aliskanliklarini edinmelerinde anne ve 6gretmenin roli
kullanilarak, ©ncelikle annelerin ve o6gretmenlerin editiimesi daha kolay olacaktir. Bugiin Tirkiye
zeytinyadi tiketiminde sorunlar oldugunu kabul ediliyor ve bu yadin insan sagligi icin vazgegilmez
ozellikleri biliniyorsa bunlari annelere ve 6gretmenlere aktararak, gelecek olan cocuklara yatirim
yapilmasi en dogrusu olacaktir.

5. Cocuklarin, Yash Bireylerin Tecriibelerinden Yararlanmasini Saglamak: Zeytinyad
tiiketiminde Anneler ve Ogretmenler kadar yash bireyler de énemli roller {stleneceklerdir. Giinkii
onlarin saglikli bir yasam siirmis olmalarinda zeytinyadinin destegini almis olmalar ve yasadiklari
tecriibeler gocuklari mutlaka olumlu etkileyecektir.

Turkiye zeytinin anavatanidir. Zeytin, sartsiz olarak dretilebildigi bir tilkede bu tiiketim tablosunu
kesinlikle hak etmemektedir. Eger Tirkiye, zeytinyadi tiiketimi ve ihracatini saglam temellere
oturtamaz ise zeytinyadi Gretimini arttirmaya yonelik calismalarin da hic bir anlami olmayacaktir.

Tiirkiye'de zeytinyad: tiiketiminde degisimler oldugu kesindir. Fakat bunlarin gelisme oldugunu ifade
etmek dogru degildir. Sonucta tiiketimde olumlu gelismeler saglamak icin maddi kaynaklar ve sisteml
bir organizasyonun varligi gerekmektedir. Kaldi ki bu tiir calismalar diger (lke ve organizasyonlarin
orneklerinde de gordiigiimiiz gibi hemen sonuclanamamakta, zamana bagimh olan uzun bir siireci
kapsamaktadir. Tirkiye'de bugiin zeytinyad tiiketimini arttirmaya yonelik baslanacak bir calismanin
meyveleri ancak gelecek nesil Tiirk tiketicisine miras kalabilecektir.
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